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V béZnych Péstuji sami Dostavaji od Kupuji na trzich Kupuji pfimo Kupuji Vyuzivaji Kupuji Dovazeji ze Jiné
supermarketech / pfibuznych u zemeédélce / ve farmarskych samosbéry od znamych/ zahranici
hypermarketech na farme obchodech kamaradu
(véetné online (v€etné online
nakupu) nakupu)

@ KTERA MOZNOST PREVLADA?
o nakupuji prevaznou ¢ast ovoce
O nebo zeleniny v obchodech
%
10%
%
10%

péstuji sami prevaznou cast ovoce nebo zeleniny,
kterou konzumuji

nakupuje prevaznou ¢ast ovoce nebo zeleniny od
zemédélci, na trzich, od znamych nebo vyuziva
samosbéru

Vétsina lidi nakupuje zeleninu hebo ovoce v supermarketech.
Nicméné 40 % respondentu si néco vypéstuje, témér ctvrtina
respondentl dostava ¢ast zeleniny nebo ovoce od pribuznych
a také ji kupuje na trzich. Nejméné preferovany je nakup
zeleniny nebo ovoce ze zahranici a to pouze u 4 % respondentu.
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<@ KDO PESTUIE OVOCE A ZELENINU?

JAKE ISQU DUVODY PRO NAKUP NEBO
PESTOVANI OVOCE A ZELENINY? s
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Nejcastdji néco péstuji lidé ve véku 35-49 let, a to v Cechach. Vede viak
Jihomoravsky kraj, kde 48 % dotazanych péstuje doma néco z ovoce nebo
zeleniny.

Castéji lidé péstuji néco sezénniho a v supermarketech nakupuji nesezénni
nebo exotické ovoce Ci zeleninu. Nejoblibenéjsim ovocem, které se nejCastéji
péstuje, je jablko, ze zeleniny jsou popularni mrkev, rajcata a brambory.
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JAKE TYPY DOMACIHO KONZERVOVANI
VYUZIVAIJI?

KONZERVUJi SE V DOMACNOSTI SEZONNI
POTRAVINY?
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pro sebe i 65+ let & 69% 64%
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Viechno 42 % lidi si konzervuje néco pro sebe, predevsim lidé ve véku 35-49 let Zijici
kupuji ve velkoméstech. Lidé ve véku 65+ konzervuji nejcastéji jak pro sebe, tak pro
puj

své pribuzné.

Nejoblibenéjsi (79 %) jsou domaci marmelady nebo dzemy. O néco méne
popularni je zavarovani okurek, mrazeni zeleniny nebo ovoce, vyroba
ovochych kompotu a suseni napfriklad hub.
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JAKOU CERSTVOU ZELENINU KUPUJI ferll JAKE CERSTVE OVQCE KUPUJETE
PRAVIDELNE V ZIME? i - PRAVIDELNE V ZIME?
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V zimé je nejoblibenéjsi zeleninou cibule a mrkev, bez kterych se obejde
malokteré jidlo. Ale také dvé tretiny obyvatel jsou zvyklé kupovat
mimosezonni zeleninu, jako jsou rajc¢ata, paprika, okurky atd.

U ovoce jednoznacné vedou banany, nasleduji sezonni mandarinky,

citrony, jablka a pomerance.
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Jarni cibulka
Cervenou fepu
Hlavkovy salat
Kapustu

Dyné
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ZMENILY SE V LETO$Ni ZIME NAKUPNi KUPUJI V LETOSNI ZIME JINE DRUHY
ZVYKLOSTI, POKUD JDE O CERSTVE OVOCE A ZELENINY NEZ V MINULYCH
OVOCE / ZELENINU? LETECH?
Kupuji stejné Ano, vyrazné to zménil/a
Kupuji méneé 57% a vice 42% >%

Ano, trochu to zménil/a

24%

20% 37% 41%

Kupuji Kupuji Kupuji

vyrazné meéneé stejné
mene Ne, nakupuje porad stejné

Kupuji stejné ’ P Jﬂoz )
Kupuji méné 58% a vice 42%
Zelenina ydo 74 38% 39% Vice nez polovina respondentl nakupuje v letodni zimé& méné &erstvé

zeleniny a ovoce nez v predchozich letech. Dve tretiny obyvatel kupuji
KupUIT Kupuji Kupuji Kupuii stejné druhy zeleniny nebo ovoce.
vyrazné meéné stejné vice
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« kontakty: Krakovska 7, Praha 1, 110 00, budova A,

) 3. patro
/ Telefon do firmy: +420 777 759 419

/ Panel respondentu: vkovacova@scac.cz

WWW.SCAC.CZ
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